Internet-Strukturdaten

Reprasentative Umfrage - III. Quartal 2009

FORSCHUNGSGRUPPE
WAHLEN E.V.

Aktuelle Ergebnisse

(Mannheim, 05.11.2009) Die Forschungs-
gruppe Wahlen erhebt regelmaBig Strukturda-
ten zur Internet-Nutzung. Fir das III. Quartal
2009 wurden 6.508 Personen zwischen dem
21.07. und 17.09.2009 telefonisch befragt. Die
Ergebnisse der kumulierten Umfragen sind
reprasentativ fir die deutsche Bevdlkerung ab
18 Jahren. Die wichtigsten Daten sind im Fol-
genden dokumentiert.

Anteil der Internet-Nutzer

Internet-Nutzer seit 2003 in prozent
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Wie schon im II. Quartal nutzten auch im III.
Quartal 72 Prozent aller deutschen Erwachse-
nen das Internet zu Hause, am Arbeitsplatz
oder anderswo. Im Westen der Republik waren
es 74 Prozent, im Osten 64 Prozent. Hierbei
zeigten sich nach wie vor geschlechtsspezifi-
sche Unterschiede: 77 Prozent der Manner,
aber erst 67 Prozent der Frauen waren online.

Altersstruktur

Altersspezifische Unterschiede im Umgang mit
dem Internet treten mittlerweile nur noch zwi-
schen Birgern unter und Uber 50 Jahren auf.
In allen Altersgruppen bis 49 Jahren nutzten
mindestens 90 Prozent das Internet: Im Ein-
zelnen waren dies 98 Prozent der 18- bis 24-
Jahrigen, 97 Prozent der 25- bis 29-Jahrigen,
94 Prozent der 30- bis 39-Jahrigen und 90
Prozent der 40- bis 49-]ahrigen. Bei den 50-
bis 59-]Jahrigen waren es 78 Prozent und bei
den Uber 60-Jahrigen weit unterdurchschnittli-

che 34 Prozent. GroBere geschlechtsspezifi-
sche Unterschiede zeigen sich nur noch in der
héchsten Altersgruppe: Der prozentuale Anteil
der Uber 60-jahrigen Manner, welche das In-
ternet nutzten, lag bei 43 Prozent, jener der
Uber 60-jahrigen Frauen bei 27 Prozent. Der
Abstand zwischen den beiden Gruppen verrin-
gerte sich damit aber im Vergleich zum II.
Quartal (II. Quartal: Manner: 48 Prozent,
Frauen: 24 Prozent).
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Internet und formale Bildung

Keine Veranderungen zum II. Quartal zeigen
sich hinsichtlich der formalen Bildung. Wah-
rend nahezu alle Deutschen mit Hochschulreife
(93 Prozent) das Internet nutzten und auch 84
Prozent jener mit Mittlerer Reife, so waren es
bei jenen mit Hauptschulabschluss und Lehre
mehr als die Halfte (56 Prozent) und bei jenen
mit Hauptschule ohne Lehre unterdurch-
schnittliche 40 Prozent.

Internet-Nutzer in den Bildungsgruppen
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Berufsstruktur

Nicht ganz so groB fallen die Unterschiede in
Bezug auf die Berufsgruppenzugehdérigkeit
aus, doch nach wie vor waren die Arbeiter
deutlich unterreprasentiert (60 Prozent). Bei
den einfachen bis mittleren Angestellten und
Beamten nutzten 75 Prozent das Internet und
bei den hdheren Angestellten und Beamten
sowie bei den Selbststandigen jeweils 80 Pro-
zent.

Internet-Nutzer in den Berufsgruppen

in Prozent
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Parteipriferenz

Der Anteil der Internet-Nutzer bei den Partei-
anhangern der CDU/CSU (67 Prozent) und der
SPD (69 Prozent) lag im III. Quartal 2009
leicht unter dem Durchschnitt aller Deutschen.
Bei der Linken lag er bei 74 Prozent. Uber-
durchschnittlich hoch fiel der Anteil hingegen
bei den Anhangern der FDP (81 Prozent) und
der Grinen (86 Prozent) aus.
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Nutzungsverhalten

Knapp ein Viertel der Deutschen (24 Prozent)
informierte sich im III. Quartal 2009 im Inter-
net Uber Wahlen, Parteien oder Kandidaten,
bezogen nur auf die Gruppe der Internet-

Nutzer waren dies 33 Prozent. Auch hier zeigte
sich ein geschlechtsspezifisches Nutzungsver-
halten: In allen Altersgruppen informierten
sich wesentlich mehr Manner als Frauen Uber
Wahlen im Internet. AuBerdem nutzten Jiinge-
re diese Mdglichkeit viel h&ufiger als Altere.
Zudem bediente sich gut ein Drittel der Deut-
schen (35 Prozent) des Internets, um Nach-
richten Uber Politik abzurufen. Bezogen nur
auf die Internet-Nutzer waren dies 48 Prozent.

Ich nutze das Internet zum Abrufen von
Nachrichten Uber Politik und Wahlen
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Nutzungsintensitat

28 Prozent aller Internet-Nutzer nutzten mehr
als zehn Stunden in der Woche das Internet.
44 Prozent waren zwischen drei und zehn
Stunden online und weitere 27 Prozent unter
zwei Stunden. Dabei waren Manner aller Al-
tersgruppen deutlich haufiger zehn Stunden
und langer online als Frauen.

Nutze das Internet lGber 10 Std. pro
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