Internet-Strukturdaten

Reprasentative Umfrage - III. Quartal 2011

FORSCHUNGSGRUPPE
WAHLEN E.V.

Aktuelle Ergebnisse

(Mannheim, 18.10.2011) Die Forschungs-
gruppe Wahlen erhebt regelmaBig Struktur-
daten zur Internet-Nutzung. Flir das III.
Quartal 2011 wurden 3.782 Personen zwi-
schen dem 14.07. und 22.09.2011 telefo-
nisch befragt. Die Ergebnisse der kumulier-
ten Umfragen sind reprasentativ fur die
deutsche Bevoélkerung ab 18 Jahren. Die
wichtigsten Daten sind im Folgenden doku-
mentiert.

Anteil der Internet-Nutzer

Unverandert zum II. Quartal 2011 nutzten
auch im III. Quartal 74 Prozent der deut-
schen Erwachsenen das Internet zu Hause,
am Arbeitsplatz oder anderswo. Der prozen-
tuale Anteil der Manner, die das Internet
nutzten lag mit 80 Prozent deutlich Uber
dem der Frauen mit 67 Prozent. Im Westen
der Republik waren 75 Prozent der Birger
und Bdrgerinnen online, im Osten 69 Pro-
zent.
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Altersstruktur

Das Internet hat mittlerweile Uber alle Al-
tersgruppen hinweg Verbreitung gefunden.
Altersspezifische Differenzen im Umgang mit
dem Internet zeigen sich nur noch zwischen
Blrgern unter und dber 50 Jahren: So nutz-
ten im III. Quartal in allen Altersgruppen bis
49 Jahren mindestens 90 Prozent das Inter-
net: Im Einzelnen waren dies 98 Prozent der
18- bis 24-]Jahrigen, jeweils 97 Prozent der

25- bis 29-Jahrigen sowie der 30- bis 39-
Jahrigen und 90 Prozent der 40- bis 49-
Jahrigen. Bei den 50- bis 59-Jahrigen lag
der Anteil bei 80 Prozent, bei den Uber 60-
Jahrigen bei unterdurchschnittlichen 40 Pro-
zent. Lediglich in der héchsten Altersgruppe
zeigten sich groBere geschlechtsspezifische
Unterschiede: 51 Prozent der Uber 60-
jahrigen Manner nutzten das Internet, aber
nur 31 Prozent der Gber 60-jahrigen Frauen.

Internet-Nutzer in den Altersgruppen
III. Quartal 2011, in Prozent
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Internet und formale Bildung

Die formale Bildung spielt noch immer eine
zentrale Rolle flir die Internet-Affinitat. So
nutzten im III. Quartal 2011 nahezu alle
Deutschen mit Hochschulreife (94 Prozent)
das Internet und auch 85 Prozent jener mit
Mittlerer Reife. Bei den Befragten mit
Hauptschulabschluss und Lehre waren es 57
Prozent und bei jenen mit Hauptschule ohne
Lehre lediglich 34 Prozent.

Internet-Nutzer in den Bildungsgruppen
III. Quartal 2011, in Prozent
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Berufsstruktur

In Bezug auf die Berufsgruppenzugehoérig-
keit zeigten sich geringere Unterschiede.
Nach wie vor waren die Arbeiter deutlich
unterreprasentiert (64 Prozent). Bei den
einfachen bis mittleren Angestellten und
Beamten nutzten 76 Prozent das Internet,
bei den leitenden Angestellten und héheren
Beamten 81 Prozent und bei den Selbst-
standigen 85 Prozent.

Internet-Nutzer in den Berufsgruppen
III. Quartal 2011, in Prozent
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Parteipriferenz

Leicht unter dem Durchschnitt aller Deut-
schen lag der Anteil der Internet-Nutzer bei
den Parteianhangern der CDU/CSU (71 Pro-
zent) und der SPD (70 Prozent). Bei der Lin-
ken lag er bei 75 Prozent. Uberdurch-
schnittlich hoch fiel der Anteil hingegen bei
den Anhangern der FDP (86 Prozent) und
der Grinen (88 Prozent) aus.

Internet-Nutzer unter den Wahlern der ...
III. Quartal 2011, in Prozent
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Nutzungsintensitat

32 Prozent aller Internet-Nutzer waren im III.
Quartal 2011 mehr als zehn Stunden in der
Woche im Internet. 45 Prozent waren zwi-
schen drei und zehn Stunden online und 22

Prozent eine bis zwei Stunden. Dabei nutzten
Manner aller Altersgruppen das Internet zeit-
intensiver als Frauen.

Nutze das Internet Gber 10 Std. pro

Woche, internet-Nutzer, 111. Quartal 2011
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Nutzungsverhalten

Zwei von funf Deutschen (40 Prozent) nutz-
ten im III. Quartal 2011 das Internet, um
sich Uber Politiknachrichten zu informieren.
Betrachtet man nur die Gruppe der Internet-
Nutzer, so waren dies mehr als die Halfte
(54 Prozent) aller Onliner. Auch hier zeigt
sich in geschlechtsspezifischer Hinsicht ein
unterschiedliches  Nutzungsverhalten: In
allen Altersgruppen informierten sich deut-
lich mehr Manner als Frauen online Uber
Politiknachrichten. AuBerdem nutzten die
unter 35-Jahrigen diesen Informationskanal
weit haufiger als die Gber 35-Jahrigen.

Nutze das Internet zum Abrufen von
Politiknachrichten Internet-Nutzer, IIL.Quartal 2011

Manner Frauen
68
54 o8 53 56
J ! 1 ! i 41
alle -34J. 35-59 60+ J. 34]. 35-59 60+ J.
Jahre Jahre

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen 10/2011, deutsche Erwachsene (n=2.783)

Abdruck mit Quellenangabe erwiinscht.

Herausgeber: Forschungsgruppe Wahlen e.V.

68011 Mannheim Postfach 10 11 21
Tel.: 0621/1233-0 Fax: 0621/1233-199
www.forschungsgruppe.de

E-Mail: info@forschungsgruppe.de



