Internet-Strukturdaten

Reprasentative Umfrage - IV. Quartal 2011

FORSCHUNGSGRUPPE
WAHLEN E.V.

Aktuelle Ergebnisse

(Mannheim, 26.01.2012) Die Forschungs-
gruppe Wahlen erhebt regelmaBig Struktur-
daten zur Internet-Nutzung. Fir das IV.
Quartal 2011 wurden 3.734 Personen zwi-
schen dem 27.10. und 15.12.2011 telefo-
nisch befragt. Die Ergebnisse der kumulier-
ten Umfragen sind reprasentativ fur die
deutsche Bevélkerung ab 18 Jahren. Die
wichtigsten Daten sind im Folgenden doku-
mentiert.

Anteil der Internet-Nutzer

Im IV. Quartal 2011 nutzten 75 Prozent der
deutschen Erwachsenen das Internet zu
Hause, am Arbeitsplatz oder anderswo. Im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum bedeutet
dies ein moderates Plus von einem Prozent-
punkt (IV. Quartal 2010: 74 Prozent). Un-
verandert zum Vorjahreszeitraum nutzten
im Einzelnen 80 Prozent der Manner das
Internet, im Westen der Republik waren es
76 Prozent und im Osten 67 Prozent. Einzig
der Anteil der Frauen mit 70 Prozent zeigte
ein Plus von zwei Prozentpunkten.

Internet-Nutzer seit 2003 in prozent
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Quelle: Forschungsgruppe Wahlen 01/2012, deutsche Erwachsene

Altersstruktur

Altersspezifische Unterschiede im Umgang
mit dem Internet gibt es nur noch zwischen
Blrgern unter und dber 50 Jahren: Wahrend
in allen Altersgruppen bis 49 Jahren mindes-
tens 90 Prozent das Internet nutzten (je-
weils 98 Prozent der 18- bis 24-Jahrigen
sowie der 30- bis 39-Jahrigen, 96 Prozent

der 25- bis 29-Jahrigen und 92 Prozent der
40- bis 49-Jahrigen), lag der Anteil der In-
ternet-Nutzer bei den 50- bis 59-]ahrigen
bei 82 Prozent und bei den Uber 60-Jahrigen
bei weit unterdurchschnittlichen 41 Prozent.
GrdBere geschlechtsspezifische Unterschiede
zeigten sich nur in der hdchsten Altersgrup-
pe: 52 Prozent der Uber 60-jahrigen Manner
nutzten das Internet, aber nur 33 Prozent
der Uber 60-jahrigen Frauen.

Internet-Nutzer in den Altersgruppen
IV. Quartal 2011, in Prozent
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Internet und formale Bildung

Noch immer ist das Internet ein Medium der
formal hoher Gebildeten. Wahrend fast alle
Deutschen mit Hochschulreife (95 Prozent)
und 86 Prozent jener mit Mittlerer Reife das
Internet nutzten, waren es bei jenen mit
Hauptschulabschluss und Lehre mehr als die
Halfte (58 Prozent) und bei jenen mit
Hauptschulabschluss ohne Lehre kaum mehr
als jeder Dritte (38 Prozent).

Internet-Nutzer in den Bildungsgruppen
IV. Quartal 2011, in Prozent
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Quelle: Forschungsgruppe Wahlen 01/2012, deutsche Erwachsene (n=3.734)



Berufsstruktur

Die Unterschiede in Bezug auf die Berufs-
gruppenzugehorigkeit fielen weniger ins Ge-
wicht, lediglich die Arbeiter waren nach wie
vor unterreprasentiert (62 Prozent). Bei den
einfachen bis mittleren Angestellten und
Beamten lag der Anteil der Internet-Nutzer
bei 77 Prozent, bei den leitenden Angestell-
ten und hdéheren Beamten bei 81 Prozent
und bei den Selbststandigen bei 85 Prozent.

Internet-Nutzer in den Berufsgruppen
IV. Quartal 2011, in Prozent
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Quelle: Forschungsgruppe Wahlen 01/2012, deutsche Erwachsene (n=3.734)

Parteipriferenz

Bei den Parteianhangern der CDU/CSU (69
Prozent), der SPD sowie der Linken (jeweils
71 Prozent) lag der Anteil der Internet-
Nutzer im IV. Quartal 2011 leicht unter dem
Durchschnitt aller Deutschen. Uberdurch-
schnittlich hoch fiel der Anteil hingegen bei
den Anhangern der FDP (84 Prozent), der
Grlinen (92 Prozent) sowie der Piraten aus
(96 Prozent).

Internet-Nutzer unter den Wahlern der ...
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Nutzungsintensitat

Fast ein Drittel der Internet-Nutzer (30 Pro-
zent) waren im IV. Quartal 2011 mehr als
zehn Stunden in der Woche im Internet. 45
Prozent waren zwischen drei und zehn Stun-
den online und 24 Prozent eine bis zwei Stun-
den. Dabei nutzten Méanner aller Altersgrup-
pen das Internet zeitintensiver als Frauen.

Nutze das Internet tUber 10 Std. pro

Woche, mnternet-Nutzer, 1Iv. Quartal 2011
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Nutzungsverhalten

Zwei von finf Deutschen (41 Prozent) in-
formierten sich im Internet Uber Politiknach-
richten. Bezogen nur auf die Gruppe der
Internet-Nutzer war dies mehr als jeder
Zweite (55 Prozent). Jingere riefen haufiger
Politiknachrichten im Internet ab als Altere.
AuBerdem nutzten diese Mdglichkeit in allen
Altersgruppen wesentlich mehr Manner als
Frauen.

Nutze das Internet zum Abrufen von
PO|ItIknaChrIC hten Internet-Nutzer, IV.Quartal 2011
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