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Focus und Spiegel erreichen vollig unterschiedliche
Leserschaften.

Suddeutsche klar in den progressiven Lebenswelten
verankert.

(Mannheim, 30.06.02) Das aktuelle Medienbarometer des SIGMA
Instituts in Kooperation mit der Forschungsgruppe Wahlen Online mit
15.000 befragten Internet-Nutzern kann ab sofort nach Sozialen Milieus
(SIGMA 2002) gezahlt werden.

Gemessen wurde das lebensweltliche Profil der in Deutschland
empfangbaren TV Fernsehsender (einschl. internationaler Anbieter wie
BBC oder Eurosport), iberregionaler Tageszeitungen,
reichweitenstarker Automobilzeitschriften, Wochenmagazine und
Wochenzeitungen wie Spiegel, Focus und Zeit und einiger
Fernsehzeitschriften. Darliber hinaus wurde eine Vielzahl
internationaler Zeitungen und Zeitschriften lebensweltlich segmentiert.

Fir die Mediaplanung steht auRerdem das Themen-Interessenprofil der
einzelnen Sozialen Milieus zur Verfligung.

Einige Ergebnisse im Uberblick: Spiegel, Focus und Zeit haben
grundverschiedene Leserschaften. Der Spiegel ist stark in der
progressiven Mitte Deutschlands (Modernes Arbeitnehmermilieu), im
Liberal-Intellektuellen Milieu und im Postmodernen Milieu verankert.
Focus erreicht vornehmlich das Aufstiegsorientierte Milieu, das
Etablierte Milieu und die konventionelle Mitte Deutschlands (Modernes
Birgerliches Milieu). Die Zeit erreicht Spitzenwerte im Liberal-
Intellektuellen Milieu.

FAZ und Welt sind die typischsten Uberregionalen Tagezeitungen im
Etablierten Milieu, gefolgt vom Handelsblatt. Die Stiddeutsche Zeitung
erreicht hingegen Liberal-Intellektuelles und Postmodernes Milieu am
besten.

Mit Wirtschaft- und Finanztiteln erreicht man am besten das Etablierte
Milieu und das Aufstiegsorientierte Milieu. Wohnen und
Einrichten/Haus und Garten ist der ideale Themenmix fir das Moderne
Burgerliche Milieu. Mit Sport und Computerthemen 6ffnet man das
Herz der Progressiven Mitte Deutschlands (Modernes
Arbeitnehmermilieu). Politik, Kultur und Bildungsfragen stehen beim
Liberal Intellektuellen Milieu hoch im Kurs. Das gréf3te Interesse flr
automobile Themen findet sich im Aufstiegsorientierten Milieu und im
Modernen Mainstream (Modernes Buirgerliches Milieu und Modernes
Arbeitnehmermilieu).

Das SIGMA-Institut fihrt Medien-, Zielgruppen-, Trend- und
Alltagsasthetikforschung in Europa (einschl. Osteuropa und Russland),
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den Vereinigten Staaten, Asien (einschl. Mainland China) und
Sudafrika mit dem Ansatz der Sozialen Milieus und dem globalen
SIGMA Trendsystem durch. Kunden des SIGMA-Instituts sind globale
Konsumguterhersteller, u.a. nahezu alle européischen und japanischen
Automobilhersteller.

Die Forschungsgruppe Wahlen Online GmbH (FGW Online GmbH) ist
eine gemeinsame Firma von SIGMA und der Forschungsgruppe
Wahlen. Die FGW Online GmbH hat in Kooperation mit ZDF und msn
mit dem Deutschen Internet-Barometer eine offene Forschungs-
Plattform im und Uber das Internet geschaffen. Das Online-Panel
besteht aus einem Pool mit 50.000 befragungsbereiten Personen. Die
Panel-Teilnehmer werden aufgrund ihrer demographischen
Eigenschaften und ihrer Zugehorigkeit zu den unterschiedlichen
Sozialen Milieus klassifiziert und stehen dank dieser Informationen fir
detaillierte Zielgruppenuntersuchungen zur Verfligung.

Ober- ;
B =
schicht E _
Obere z FAZ~ -z T
- . ETABLIERTES MILIEU ]
Mittelschicht 2 W'..E LEF lIEEIt.ILL INTELLEKTIJELL
: \ MILIEW }
=) -
& - 2. LI N, | N 9o, pumrr.-.n-nEItNEs
Mittlere / [ | U MODERNES 1 _
Mittel- JTRADITIONELLES/ | BURGERLICHES | MODERNES
schicht BURGERLICHES \ HIILIEI..I | ARBEITNI’.H..MER |
[ aursTiEsS- = 11% f
/ ORIENTIERTES
Untare N —) MILIEY N
il TRnomionELeEs, ) 17 :.-_“_-_“'“h'::f;'uc““
schicht (k0 ARBEITERMILIEU . KONSUM- _J= = m "
— f‘ o e MATERTALISTISCHES
Unter- \ MILIEU )
schicht —13%
GRONDORIENTIERURNG )

Traditionell Madam Postmodem
©5IGMA Status, Besitz, Lebensfreude Subjektivismus
2002 LBeawahran" LHaben, Verbrauchen, GenieBean® lch-Sein®

Postmaterialismus: , Sein und teilen”

Forschungsgruppe Wahlen Online GmbH

68011 Mannheim Postfach 10 11 61

Tel.: 0621 / 1233-0, Fax: 0621 / 1233-199

E-Mail: info@forschungsgruppe.de www.forschungsgruppe.de



http://www.forschungsgruppe.de/

	Forschungsgruppe Wahlen Online GmbH

